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1. Nazev kurzu: caobitteRv)
Prevence negativnich dopadii reklamy a médii na déti a mladez

www.citrininfo.cz

2. Obsah — podrobny prehled témat vyuky:

Cas | Hod. | Téma | Lektor
Prevence negativnich dopadii reklamy a médii na déti a mladez
10.00- 1 Seznameni Gcastniki, pouceni o BOZP, PO
10.45
11.00- 3 Teoreticka ¢ast kurzu
13.15 (piednaska - PPT prezentace):

- Uvod do problematiky reklamy a marketingu - nazvoslovi, vyvoj
- Psychologické a sociologické aspekty reklamniho plisobenti, etické kodexy
- Zpusoby oslovovani cilové skupiny déti a mladeze a nasledné chovani této
skupiny
- Ptipadové studie
Diskuse a rozbor konkrétnich piikladl

14.00- 2 Teoreticka ¢ast kurzu Ondfei
15.30 (pednaska): Sedlig ejk
- Média — zakladni informace a charakteristiky DiS ’

- Propojeni reklamy a médii

- Percepce médii détmi a mladezi

- Zpisoby prevence zavadéjici interpretace
Diskuse a rozbor konkrétnich ptikladi

15.45- 2 Prakticka ¢ast kurzu
17.15 (workshop):
- Analyza reklamnich materialt
- Identifikace jednotlivych prvki reklamniho sdéleni a jejich persvazivni
funkce
- Moznosti prevence negativnich dopadi
Diskuse a vyhodnoceni kurzu

3. Forma:

Celkem 8 hod. Na zacatku dopoledni ¢asti kurzu obdrzi G¢astnici studijni texty v ti§téné formé a nasledné vyslechnou
a shlédnou tvodni teoretickou ¢ast. Po ni bude nésledovat diskuse.

Odpoledni ¢ast bude opét uvedena teoretickou prednaskou, po které pfijdou na fadu nazorné ukéazky z dané
problematiky.

Zaveéreény interaktivni workshop bude vénovan praktické ¢innosti tcastnikii pod vedenim lektora.

4. Vzdélavaci cil:

Problematika negativnich dopadii reklamy a médii na déti a mladez je dnes aktualni a velmi diskutované téma. Presto
si v8ak pedagogové stale stézuji na nedostatek relevantnich informaci. Tento kurz se proto snazi doplnit a rozsifit
vzdélani uciteld zdkladnich a stfednich Skol, ale téz dalSich pracovnikll - vedoucich Skolnich druzin, vedoucich
mimoskolnich aktivit pro déti a mladez ap., aby byli schopni vhodnym zplisobem détem a mladezi tato uskali
adekvatné osvétlit.

Cilem kurzu je predevsim seznamit ucastniky s marketingovymi (reklamnimi) postupy a nastroji, které jsou
k ovliviiovani déti a mladeze dnes pouzivany. Zcela zasadnim piinosem pro ucastniky je rovnéZ seznameni
s fungovanim médii, jejich pozitivnimi i negativnimi vlivy na détskou a dospivajici populaci a téz na provazanost
reklamy a médii.

V teoretickych castech kurzu se ucastnici nejprve seznami s hlavnimi podobami marketingového (a reklamniho)
snazeni firem, nasledné pak s jejich vyuzivanim v médiich. Vyznamna c¢ast teoretického vykladu je vénovana
psychologickym a sociologickym aspektim reklamniho piisobeni na déti a mladez. Je prokazano, ze déti védome
reaguji na reklamni sdéleni jiz od zhruba tfi let véku, v pfipad¢ Skolnich déti je zase podstatny fenomén ,party* a
,trendd“, a v neposledni fad téz internetu, socialnich siti a jinych elektronickych médii.




Ucitelim a dal$im pedagogickym pracovnikim piinasi kurz informace, s jejichz pomoci mohou 1épe svym zakim a
studentim vysvétlit ,,skryté” nastrahy reklamniho svéta. Obecné pak budou moci 1épe ovlivnit ,,ndkupni chovani®,
zivotni styl déti a mladeze, coz vyznamné ovlivni kvalitu jejich dalsiho zivota a jejich hodnotovy systém.

Prakticka ¢ast kurzu je vénovana rozbortim konkrétnich ukazek reklamnich materiald (letaky, plakaty, obaly, reklamni
pfedméty a audio-video materialy). Ugastnici budou sami identifikovat a nasledné posuzovat jednotlivé prvky
reklamnich sdé€lenti, jejich ,,skrytou” psychologickou a sociologickou persvazivni funkci.

Kurz reaguje rovnéz na velmi neuspokojivou situaci, kdy podle statistik vénuji déti v praméru ¢tyfi hodiny tydné
sledovani televize a videa a dalsi desitky hodin hrani pocitatovych her a ,brouzdani po internetu, coz negativni
dopady reklamy a médii vyrazné umocnuje.

Ucitelim vSech pfedmétd (a rovnéz vedoucim zajmovych aktivit) kurz dava k dispozici G¢inné nastroje, s jejichz
pomoci mohou pfispét ke zlepSeni této situace a K prevenci negativnich dopadti reklamy a médii na cilovou skupinu
déti a mladeze.

5. Hodinova dotace: Prezen¢ni vyuka: 8 vyucovacich hodin.

6. Maximalni pocet ucastnikii a upiesnéni cilové skupiny pedagogi:
Cilovou skupinou jsou pedagogové zakladnich a stfednich skol a vedoucich mimoskolnich aktivit pro déti a mladez.
Kurz je ptipraven pro skupinu 15 (max. 20) pedagogickych pracovniki.

7. Planované misto konani: Praha, popf. krajska a dalsi vétsi mesta.

8. Lektor:
Ondiej Sedlacek, DiS., lektor a konzultant v oboru komeréni komunikace

Vzdélani:

1998 -2001  Studium na Konzervatofi a VOS Jaroslava Jezka v Praze, obor: tvorba textu a scénafe, zakon&eno
uspésnou obhajobou absolventské prace a ziskanim titulu: diplomovany specialista.

1994 -1996  Studium na Institutu zakladi vzdé€lanosti University Karlovy v Praze, obor: bakalarské studium
humanitnich véd.

1993-1994  Studium na VOS informaénich sluzeb v Praze, obor: informa¢ni management.

Dosavadni pedagogicka a lektorské ¢innost:

od 2008 Lektorska ¢innost v oboru reklama, marketing a média pro piimé klienty, vzdélavaci agentury a skoly.
Dale publikacni ¢innost v odborném tisku a vydani popularné naucné knihy ,,REKLAMA Triky, které vas dostanou*
(2009).

2004 - 2008  Pedagogicka ¢innost na Soukromé VOS uméni a reklamy Orange Factory v Praze (Teorie a d&jiny
reklamy, Masmédia, Reklamni texty).

9. Odborny garant:
Mgr. Dagmar Hartmannova, konzultantka v oboru dalsiho vzdélavani se zaméfenim na hodnoceni kvality,
predsedkyné rady o. s. Citrin, sdruzeni pro osobni rozvoj.

10. Materidlni a technické zabezpeceni:

Kurz probéhne v komplexné vybavenych prostorach vhodnych pro tento typ vzd€lavaci akce.

Lektor bude mit k dispozici notebook s dataprojektorem a piipojenim k internetu, flip-chart a dalsi potfebné didaktické
aj. materialy (mj. powerpointové prezentace ve vytisténé i elektronické podobé, ukazky materiali aj.).

Ugastnici budou vybaveni studijnimi materialy pfipravenymi lektorem a podle potieby kancelaiskymi potiebami.
Béhem kurzu se Gcastnici seznami téz s dal$imi doporucenymi materialy, které si budou moci zakoupit ¢i stahnout
z webu (viz nize).

11. Zpisob vyhodnoceni akce:
Na pocatku kurzu dotazovani ohledné pfinosu vzdélavaci akce.
Na konci kurzu vyplnéni evalua¢niho dotazniku Gcastniky.

12. Cena: 960 K¢

13. Terminy:
19. 1. 2012 Praha

29. 3. 2012 Praha

Misto konani, rozvrh dne a dals$i praktické informace budou dostupné nejpozdé€ji mesic pfed konanim kurzu.



